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Resumen: La Gastrodiplomacia, una fusion entre gastronomia y diplomacia,
se presenta como una herramienta efectiva para promover la identidad patrimonial
y fortalecer relaciones internacionales. Este estudio se enfoca en Cuenca, Ecuador,
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explorando como la Gastrodiplomacia ha impulsado la proyeccion global de su
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La gastronomia cuencana, desde platos tradicionales hasta innovaciones culinarias, se ha convertido en un actor poderoso en la diplomacia internacional. Este fenomeno,
potenciado por la migracion y la difusion global de un perfil de viajero sibarita, ha contribuido a fortalecer la imagen del pais en el extranjero. La gastronomia, como expresion de
cultura e historia, se presenta como una herramienta eficaz para promover la comprension intercultural y forjar relaciones bilaterales.
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Metodologl’a: La metodologia adoptada fue mixta, combinando entrevistas en profundidad con
inovadoes con s otz en o mercaios paraposicnar actores clave y analisis cuantitativo de datos turisticos. Las entrevistas revelaron estrategias

implementadas, desafios y percepciones de resultados. El analisis cuantitativo examino cifras de

visitantes y gastos turisticos, evidenciando el impacto tangible de la gastrodiplomacia en el desarrollo
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Resultados: Los resultados indican que la gastrodiplomacia ha posicionado a Cuenca &
como un destino excepcional, fortaleciendo la imagen del pais con una 1dentidad solida. ViasA
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Destaca la eficacia de la gastronomia como herramienta diplomatica para promover la fZZEEi;T:’:
comprension intercultural y forjar relaciones bilaterales. s 10% A0S

Conclusiones: Las conclusiones principales resaltan el impacto positivo de la gastrodiplomacia en
el turismo gastronomico, evaluando como los esfuerzos gubernamentales y locales han influido en la
percepcion de los turistas y en el desarrollo economico. Se destaca como esta estrategia ha impulsado el
crecimiento del turismo gastronomico, diversificado las economias locales y fortalecido la marca
"Cuenca Destino Gastronomico".
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